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Verbrauchermagazin

Woflur steht OKO-TEST?

Finger weg: Bittere Niisse
sollten Sie nicht mehr essen

Vogelzahl-Aktion: Warmes
Wetter, wenig Wintervogel?

=y

des

¢ Y Platz1

Butter im Test: Fast alle

"
¥  Marken fallen durch

Platz2
Gesichtscremes im Test:

= Nur 10 von 44 sind "sehr...

Platz 3
Anfangsmilch 1 im Test:
Nur zwei von 14...

Platz 4

. Alkoholfreier Sekt im Test:
' Welcher ist...

Platz 5

] Tiefkihlkrauter: Labor stof3t

- ANZEIGE -

‘ Die beliebtesten Artikel

Vertrauens

OKOSTEST

Q Seit 38 Jahren testet OKO-TEST objektiv und
wissenschaftlich fundiert Produkte und Dienstleistungen

aus allen Bereichen des Lebens.

OKO-TEST ist das reichweitenstarke
Verbrauchermagazin fur kritische Konsument:innen mit

Qualitatsanspruch.

Zuverlassige Zusammenarbeit mit unabhangigen,

hochspezialisierten, akkreditierten Laboren.

Ob gedruckt als Magazin, als E-paper oder online - OKO-
TEST bietet Hintergrundinformationen und Orientierung bel

Kauf- und Investitionsentscheidungen.




OKO-TEST geniefRt

Hohe Bekanntheit und Vertrauen

Produkt-
Tests

Mit Uber 84
Tests im Jahr
zuverlassige

unabhangige
Quelle far
Produkttests.

OKO-TEST
Label

Bekanntestes
Siegel Im
deutsch-

sprachigen
Raum.

Aktualitat

Aktuelle
Themen und
Trends der
Nachhaltigkeit
Im Blick.

Produkt-
Neuheilten

Berichte uber
neue innovative
Produkte.

OKOATEST

Themen -
vielfalt

Umfassende
Themen-
auswahl von
Ernahrung uber
Bauen bis hin
zu Wohnen und
Kosmetik.




OKO-TEST in Zahlen (August 2022 —-Juli 2023) OKO*TEST
Reichwelte oekotest.de

= OKO4TEST Durchschnittliche monatliche Reichweiten
Unigue User:.innen* 2.16 Mio.
. bl Visits* 2.93 Mio.
C— Page Impressions* 3.85 Mio.
Newsletter Abonnent:innen** 111.997
air—— Offnungsrate des Newsletters** 36 %

*@-Werte: August 2022 — Juli 2023, Quelle: Google Analytics
**Juli 2023




OKO-TEST Online

Themen auf oekotest.de - Reichwelte

Kosmetik/
Wellness

13 %

Freizeit/
Technik

10 %

Produkte
9 %
Kinder/
Familie
6 %

OKOSTEST

Essen/Trinken
32 %

Bauen/
Wohnen

16 %

Gesundheit/
Medikamente

14 %

Prozentwerte beziehen sich auf durchschnittliche Reichweite je Thema zwischen Januar 2022 — Dezember 2022, Quelle: Google Analytics




OKO-TEST Online 6K0*TEST
User:innen von oekotest.de

* *
Userstruktur Alter Konsumverhalten***

96 %  achten beim Einkauf stets auf beste Qualitat
69 % probieren gerne neue Produkte aus

63 %  kaufen auch einmal spontan, wenn ihnen etwas gefallt

44 %
mannlich

66% 87 %  nehmen Mehraufwand beim Kauf umweltfreundlicher und fair hergestellter Produkte auf sich

weiblich
53 %  werden beim Kauf bestimmter Produkte oft um Rat gefragt

95 %  sind bereit einen héheren Preis fir umweltfreundliche und fair hergestellte Produkte auszugeben

87 %  nutzen Test-Websites, um eine Kaufentscheidung abzusichern

Ausbildung*** Haushaltsnettoeinkommen™**
Fach- / Hochschulabschluss 43 % Bis unter 3.000 € 39 %
Abitur / Fachabitur 24 % 3.000€ bis unter 5.000 € 24 %
Mittlere Reife / Realschulabschluss 26 % 5.000 € und mehr 9%
Haupt- / Volkschulabschluss 4 % Keine Angabe 28 %
Keine Angabe 3%

e
*gemal Google Analytics: Durchschnittswerte September 2021 — August 2022, *kumuliertes Ergebnis der Antworten "stimme voll und ganz zu" und "stimme eher zu”

***gemal einer Online-Umfrage durch Fittkau & Maald Consulting GmbH, September 2020; 1.142 befragte Nutzer-/Leserlnnen von oekotest.de




OKOATEST

OKO-TEST

Online-Formate

1. Storytelling und Reichweilte
» Advertorial mit Gewinnspiel

« Sammelaktionen

2. Sichtbarkeit und Conversion
* Newsletter-Platzierungen
* Mediapaket
* Bannerkampagnen

* Mediaverlangerung Utopia




Online

Vermarktung

Storytelling und Reilchwelte

R R e e DO« T @ (17000 belut =3
B MWewstetmer f v o %

oo
0 Ko l S I Tests News Ratgeber Hersteller Reaktionen Hefte Shop

OKO-TEST Newsletter

Jetzt zum kostenlosen Newsletter anmelden

imener informient iber neue Tests, interessante Verbraucherthemen,
Produbtrickrufe und aktuelie Aktionen,

OKOATEST




Reichweite und Markenbekanntheit OKO*TEST
Advertorial mit Gewinnspilel

L 1 ]
0 KO‘T EST AG Wir iber uns Mediadaten Label Lizenz Investoren

Zlielsetzung

 Reichwelte

* Image, Branding & Markenbekanntheit

APOTHEKER

OR.SCHELLER » Storytelling
1 VON 50

DR. SCHELLER
Pflege-Sets )
gewinnen T N Ansatz

* Generierung von Leads fur Inren Newsletter

LY e o Wy —  Kommunikation lhres Nachhaltigkeitsthemas auf einer

%edég?snetr\'g%hg%é%rgﬁ:Effévénnen Sle ein eigenen Aktionsseite auf OKO-TEST

* Integration eines Gewinnspiels inkl. Generierung von

DR. SCHELLER Traditionelle Apotheke,
modern interpretiert | eads

Die Naturkosmetik von APOTHEKER DR. SCHELLER ist inspiriert von der

SRR B e E A T * Reichweitenstarke Bewerbung der Aktion Uber die

Auf Basis echter Apotheker-Expertise vereint sie in ihren Rezepturen

bewahrte Heilpflanzen und hochwertige Ole mit effektiven O KO 'T E ST un d Uto p | a M ed | en kan al e

Wirkstoffen und der einzigartigen und exklusiven Heilpflanzenessenz,

die aus der Calendula gewonnen wird. So entstehen einzigartige




Mediapaket mit Reilchweite

Bewerbung des Advertorials

.
0 KO*TEST AG Wir iber uns Mediadaten Label Lizenz Investoren

1 VON 50

DR. SCHELLER
Pflege-Sets
gewinnen

DR. SCHELLER Traditionelle Apotheke,
modern interpretiert

Die Naturkosmetik von APOTHEKER DR. SCHELLER ist inspiriert von der

traditionellen und modernen Apotheke.

Auf Basis echter Apotheker-Expertise vereint sie in ihren Rezepturen
bewihrte Heilpflanzen und hochwertige Ole mit effektiven
Wirkstoffen und der einzigartigen und exklusiven Heilpflanzenessenz,

die aus der Calendula gewonnen wird. So entstehen einzigartige

Produkte, die das Beste aus Innovation und Tradition bieten.

Ella Endlich macht keine Kompromisse bei ihrer

Hautpflege

Die erfolgreiche Sangerin Ella Endlich pflegt eine enge, achtsame Verbundenheit zu ihrer

Umwelt. Elfa steht fur die neue, bewusste Natiirlichkeit und es ist fiir sie ein ganzheitlicher é
Anspruch, sich in ihrer Haut wohlzufuhlen. Dazu zahlt, wie sie sich ernahrt, welche Kleidung sie /‘ ;
tragt und eben auch, welche Pflegeprodukte sie benutzt. J@ Wy

Fur letzteres setzt Ella auf die Naturkosmetik von APOTHEKER DR. SCHELLER, denn sie mochte

allem komplett vertrauen, was sie konsumiert. Die ungebrochen hohen Qualitatsstandards in

/5
-
Kombination mit Apotheker-Wissen, traditionellen Heilpflanzen und modernen / !
Formulierungen auf Basis natirlicher Inhaltsstoffe schaffen dieses Vertrauen. APOTHEKER DR. / ," j

SCHELLER entwickelt die Produkte nach Natrue-Richtlinien, ist vegan registriert, made in
Germany, volistandig klimaneutral und nutzt nachhaltige Packmittel.

A

Aktionsselte des Advertorials

Naturkosmetik von APOTHEKER DR. SCHELLER

D
nk k_gpier _.._"

i SRR E

Gewinnen Sie 1von 50 zertifizierten Pflege-Sets auf
Basis von Apotheker-Expertise!

- = ‘ Die Naturkosmetik von APOTHEKER DR. SCHELLER ist inspiriert von der traditionellen und der
=a modernen Apotheke.
8 - ey p
W / & Mit etwas Glick gewinnen Sie 1 von 50 Pflege-Sets* im Wert von je ca. 80 €.

Sichern Sie sich zertifizierte Naturkosmetik die wirkt! Wir driicken lhnen die Daumen.

1 VON 50

DR SERELER
Pflege-Sets
gewinnen

OKOSTEST

Anzeige

APOTHEKER
DR.SCHELLER

o

1 VON 50
DR. SCHELLER
Pflege-Sets gewinnen

Gewinnen Sie ein Pflege-Set von DR. SCHELLER

Tradition trifft Moderne: Die Naturkosmetik von APOTHEKE DR. SCHELLER ist
inspiriert von der traditionellen und modernen Apotheke. Gewinnen Sie jetzt 1 von

50 Pflege-Sets.

I Newsletter-Bewerbung

A APOTHEKER
1§ DR.SCHELLER

o

[ Content Ad



https://oekotest-ag.de/gewinnspiel/dr-scheller/pflegeset-gewinnen/

Preise und Leistungen

Advertorial mit Gewinnspiel

Basic Advertorial

Premium Advertorial

Mediapakete zur

OKOATEST

« Landingpage inkl. Gewinnspiel
* Anzahl der Module: 2
« Externe Verlinkungen madglich
* Abschluss-Reporting

e Laufzeit: 2 Wochen

« Landingpage inkl. Gewinnspiel

* Anzahl der Module frei wahlbar

» Galerien und Videos einbindbar

» Externe Verlinkungen maoglich

« Generierung von Newsletter-
Abonnent:innen

« SEO und Conversion Optimierung

* Abschluss-Reporting

o Laufzeit: 4 Wochen

Basispreis: 3.600 €

Basispreis: 5.150 €

Bewerbung*
OKO-TEST-Newsletter 1x 1x 1x
Utopia-Redaktions-Newsletter 1X 1X
Utopia-Aktionen-Newsletter 1X 1X 2X
Ba””er""erb””(gAS”f OKO-TEST | 160,000 | 170.000 | 250.000
Bannerwerbung auf Utopia (Al) 170.000 | 200.000
Preis 2.380€ | 5470€ | 7.260 €

*Buchung eines Mediapakets ist obligatorisch.




Reichweilite und Markenbekanntheit

OKOSTEST

Online & Print Advertorial: die perfekte Symbiose

Advertorial OKO-TEST Magazin 11/22

O
0 KO*T EST AG Wir uber uns Mediadaten Label Lizenz Investoren

Startseite » Gewinnspiele » Tradition trifft Moderne: Gewinnen Sie ein Pflege-Set von DR. SCHELLER

APOTHEKER
DR.SCHELLER

1 VON 50

DR. SCHELLER
Pflege-Sets
gewinnen

=

Tradition trifft Moderne; Gewinnen Sie e
Pflege-Set von DR. SCHELLER

DR. SCHELLER Traditionelle Apotheke,
modern interpretiert

Die Naturkosmetik von APOTHEKER DR. SCHELLER ist inspiriert von der
traditionellen und modernen Apotheke.

Auf Basis echter Apotheker-Expertise vereint sie in ihren Rezepturen

bewihrte Heilpflanzen und hochwertige Ole mit effektiven

Wirkstoffen und der einzigartigen und exklusiven Heilpflanzenessenz,

die aus der Calendula gewonnen wird. So entstehen einzigartige

Aktionsseite des Online Advertorials

Taditionelle Apotheke,
modern interpretiert.

Die Naturkosmetik von APOTHEKER DR. SCHELLER

ist inspiriert von der traditionellen und der modernen
Apotheke. Auf Basis echter Apothek er-Expertise
vereint sienn ihren Rezepturen bewahrte Heilpflazen
und hochwertige Ole mit effektiven Wirkstoffen und
der einzigartigen DR. SCHELhER Heilpflazenessenz. ¢

Die Vertriglichkeit hat bei der Doktormarke einen besonders
hohen Stellenwert. Daher setzt APOTHEKER DR. SCHELLER bei
seinen Produkten auf hochwertige Leitwirkstof e aus der Natur und
die exklusive Heilpf anzenessenz, die aus den Bliitenbléttern der
Calendula gewonnen wird. AuBerdem ist die Naturkosmetik zu
einhundert Prozent Natrue zertif ziert, made in Germany
und klimaneutral.
Damit entsprechen die Produkte der Lebensphilo-
sophie der bekannten Séngerin Ella Endlich,
die seit zwei Jahren deren Markenbotschaf erin
ist: die Liebe zur Natur, der achtsame Umgang
mit ihr in Form von Nachhaltig-
o Q\,#NZEN@S keit sowie die Besonnenheit
' 3 S f die hohe Qualitt.
\ N <
:;5' 7‘:; Zu ihren Pf egelieblingen
gehoren die Produkte
o mit Bio-Arganol, die
{é-" Bestandteil ihrer tdglichen
c,°’ natiirlichen Hautpf ege
o ant© B,

NATURKOSMETIK-PIONIER
Mit der Griindung der Marke schafft der Apotheker Dr. Hans-Ulrich Scheller vor (iber

35 Jahren die Basis fir die einzigar tige Kombination aus Apotheker-Wissen, traditioneln
len Heilpflazen wnd m der nen Formulierungen auf der Basis naturlicher Inhaltsstoffe.
Damit war APOTHEKER DR. SCHELLER nicht nur ein Naturkosmetik-Pionier, sondern ist
es heute mehr denn je. Denn mit der Natur kosmetik steht das Unternehmen fiir einen
ganzheitlichen, nachhaltigen Umgang mit der Natur — und fiir Rezepturen, die wirken.
Das Ergebnis sind sanfte und hocheffektive Produkte, die das Beste aus Innovation und
Tradition vereinen.

r

APOTHEKER
DR.SCHELLER

[+

‘ Leserbriefeandd 9

Méchten Sie Ellas Pfleer aut ire
ausprobieren? Dann nehmen Sie teil
an unserer Verlosung. 50 Leserinnen
durfen Ellas Tag-Nacht-Auswahl fur
eine anspruchsvolle, sanf-
te und natgrliche Pflee
ihrer Haut testen.

Einfach mit diesem
QR-Code mitmachen

10.10.2022 09:12:46



https://oekotest-ag.de/gewinnspiel/dr-scheller/pflegeset-gewinnen/

Preise und

Lelstungen

Kombipaket: Print und Online Advertorial

Print Magazin Advertorial

« 1/1 Seite (inkl. Adv.-Zuschlag)

* Optional: Gestaltung durch den
Verlag erfolgt auf Basis des
Briefings (Kommunikationsziel) und
Rohmaterials (Pressetext, Bilder,
Logo): EUR 1.450**

Premium Online Advertorial

« Landingpage inkl. Gewinnspiel

* Anzahl der Module frei wahlbar

» Galerien und Videos einbindbar

» Externe Verlinkungen maglich

« Generierung von Newsletter-
Abonnent:innen

« SEO und Conversion Optimierung

* Abschluss-Reporting

e Laufzeit: 4 Wochen

Reduzierter Preis: 13.095 €

Reduzierter Preis: 4.635 €***

Mediapakete zur

OKOATEST

Bewerbung*
OKO-TEST-Newsletter 1x 1x 1x
Utopia-Redaktions-Newsletter 1X 1X
Utopia-Aktionen-Newsletter 1X 1X 2X
Bannerwerbun(%suf OKO-TEST 100.000 | 170.000 | 250.000
Bannerwerbung auf Utopia (Al) 170.000 | 200.000
Preis 2.380€ | 5.470€ | 7.260 €

*Buchung eines Mediapakets ist obligatorisch
**nicht rabatt- und AE-fahig
***Basic Advertorial auf Anfrage




Preise und Leistungen 6K0*TEST
OKO-TEST Sammelaktion
Zlelsetzung

Sammelaktion: Mediapaket  Begehrlichkeit fir lhre Marke und
Produkte wecken

* Image, Branding &

e 2Xx OKO-TEST-Newsletter

Markenbekanntheit
 1x Utopia-Redaktions-Newsletter

Produkte antdecken & gevinnen —oc IR « 1x Utopia-Aktionen-Newsletter Top -0— Ansats
Nachhaitige Produkte for den Friling « 1x OKO-TEST Push-Nachricht —O—

O R AP R . . * Mehrere Partner sind Teil einer
* Native Banner Ausspielung auf

Tl per s Saopie Saban acs Lo s B Lelenamitind, NateAasemet &, sseAhaige Made wnd

e ———— ) spezifischen Themen-Aktion
e OKO-TEST (150.000 Ad

[ ———

« Gewinnspiel inklusive

— | — Impressions)
e ol nachhatige Produsge! Reichweitenstarke Bewerbung der

Mt S Prodyies Ar den Tr00np Yoart erddeunt, e mate KA ghan 0 Peon Mg

i e A ek s gesamten Aktion Uber die

verschiedenen OKO-TEST und

Ll A e A S

Preis: 1.550 € . .
| Utopia Medienkanéle

 Mindestteilnehmerzahl: 7




Online

Sich

Vermarktung

tbarkeit und Conversion

Bro Chimee: Stell dir vor, aus klimaneutral wird jetzt sogar [T Fro Clwole:

o (37wt M Urmweneutr sle
ProfAse” voo dm Produkte” von ém

Gesichtsreinigung: Die besten Tipps fur
jeden Hauttyp

Autor. Benils Winkormandsl | Kalegotie Soumetis o Mede | 51,08 2000

Dyve Gesichisreingung ist ein wichtiger Sesiondten der toghichen Gesichtspliege. Wir

eeidaren, wie Sie e Gesicht om besten reimigen wnd oul die Pllege vorberevien - wnd

wWolche Feller She daded vermevden sollten

» I Lo et Tagens sarmmel Sch Schmuts sl unserer Geuchtshaut, sum Boupiel sus der Lol
Qo well wir s s GRoc M Lesaen, Vou allenn abonds harn pee prandic he, aber sanbe
Cruchtirnnipung dethald 1acbern wnd enlipancen

o 86 piverdier Gesthtshau! hoanen Miggeprodukis Besss airken

.......




Sichtbarkeit und Conversion 6K0*TEST
OKO-TEST Newsletter

OKOSTEST

OKO-TEST Newsletter vom 02.12.2022
OKO-TEST Magazin 12/2022 im Handel oder als
ePaper

Anzeige:

: : . : : JgE
Mit dem redaktionellen OKO-TEST Newsletter erreichen wir " (((WELTLADEN

jeden Freitag Leser:innen, die sich fur 6kologisch nachhaltige ". R chein
Weihnachtsgesche P
Produkte interessieren. :

Der WELTLADEN-Gutschein:
bereitet Freude, bewegt wirklich!

Bodylotions im Test: Die beiden teuersten Marken
sind nichts fur die Haut

Abonnent:innen*: 111.660

Den lokalen Handel unterstiitzen und gleichzeitig
eine gerechtere Welt férdern? Entdecken Sie die

A

" . - - Kérperlotionen mit bekannten Designernamen wie
A uss p | el un g . WOCh € ntl ICh schone und faire Produktwelt der Weltladen und Calvin Klein oder Jean Paul Gaultier machen méachtig
. schenken Sie ein sinnvolles Geschenk! Der was her unterm Weihnachtsbaum. In unserem Test
Offnungsrate des Newsletters*: 36 % Weltladen-Gutschein ist online oder in ca. 100 kgnnen sie aber nicht Uberzeugen: Sie fallen mit

“ungentgend” durch. Dagegen sind viele Bodylotions,
die nur einen Bruchteil kosten, "sehr gut".

Weiterlesen

OMA-Butter fallt durch Test: So
viel Mineraldl entdeckt wie nie

Weltladen bundesweit erhaltlich.

Standardplatzierung: 875 €

Top-Platzierung: 1.030 €

Hohe Sichtbarkeit durch
grof3formatigen Newsletter-Platz auf
dem ersten Anzeigenplatz (Top-
Platzierung)

"Ein kompaktes Stlick Heimat
gehort einfach aufs Brot": Mit

*Stand Januar 2023




OKOATEST

Sichtbarkeit und Conversion

OKO-TEST Mediapaket

Sie viel Vitamin C auf

- " | Mit diesen Lebensmitteln nehmen
Mit dem OKO-TEST Mediapaket bestehend aus Newslettern und OKOAEST e vi i

Im Herbst Iasst die erste Erkdltung meist nicht lange auf
WingGuard.de

Bannern erzielen Sie Traffic in lhren Onlineshop und machen Ihre Marke . e SO
| . | und fit durch die kalte Jahreszeit zu kommen. Vitamin C

4 Wi n g G u a rd : Weiterlesen

innerhalb der OKO-TEST sowie zusatzlich innerhalb der Utopia
Zielgruppe sichtbar. Ihre Werbemittel verlinken ohne Umwege direkt in

lhren Onlineshop. /
JETZT 257

RABATT GICHERN

GREEN WEEK DEALS

M e d I a p a ket S M Uber 500 Tee ist immer eine glanzende Idée!

nachhaltige Produkte fiir

Beauty & Haushalt. Wenn sich dunkie Wintertage aufs Gemiit schlagen,
s < erhellt diese weihnachtliche Krautermischung von
OKO_TEST_Newsletter 1X 2X v ! ) SONNENTOR Ihren Alitag. Der Tee mit
. Zitronenmelisse, Zimt und Orangenschalen bringt
= — Glanz und Gloria in die Tasse. Es werde Licht!

Utopia-Redaktions-Newsletter -- i A™

Standard Ad Bundle* in Als 200.000 - _ _
I *% N
Premium Ad Bundie®in Als - 200.000 Mobile Halfpage Ad OKO-TEST Newsletter

*Ad Bundle Standard enthalt: Skyscraper, Content Ad, Medium Rectangle
*Premium Ad Bundle enthalt: Fireplace, Halfpage Ad



Bannerwerbung auf OKO-TEST

Desktop und Mobile Formate

Standardformate

1 Leaderboard (728 x 90 px)

2 (Wide) Skyscraper (120 / 160 x 600 px)

3 (Mobile) Medium Rectangle (300 x 250 px)
4 Content Ad (640 x 200 px)

TKP

12 €
12 €
12 €
12 €

5 Billboard (800 / 970 x 250 px)
6 (Mobile) Halfpage Ad (300 x 600 px)
7 Wallpaper (728 x 90 px (a) + *160 x 600 px (b))

*Sonderformat: kann zusétzlich als Sticky-Ad eingebunden werden.

OKOATEST

TKP

16,50 €
15,50 €
16,50 €




OKOATEST

Bannerwerbung auf OKO-TEST

Desktop Display Format

Weitere Sonderformate TKP
8 Fireplace mit Hintergrundbild (*160 x 600 px (a), 1.000 x 90 px (b), *160 x 600 px (c)) 18,50 €
9 Outstream Video (640 x 360 / 480 px) 16,50 €

10 Dynamic Sitebar (*300 x 600 px) 18,50 €

*Sonderformat: kann zusatzlich als Sticky-Ad eingebunden werden.




OKOATEST

Erweiterung |lhrer Zielgruppe

Verlangerung der Mediakampagne uber Utopia

Bewerbung von OKO-TEST
OKOATEST ac Aktionen zusatzlich Uber

Wir iber uns Mediadaten Label Lizenz Investoren

utoPlAY  Neue Utopia-Aktionen — e die reichweitenstarken

ackatest-ag de stelit Unternchmen die techaische Pactiorm fr iboe Wi

Ausgabe vom 19.11.2022 ANZEIGE:

| Utopia-Kanale
Nachhaltig "

s
DURCH DEN ADVENT = ../—-"“/ “
JET] =~ ] ‘
A
g]‘unc . k

Nachhallig y Produkte

GEWINNEN!

DURCH DEN ADVENT

JETZT

grune Nachaltig durch den Advent: JetztErUne
: e . Zu den Produkten
Produkte Produkte gewinnen! T

GEWINNEN)

Erweiterung der AKTION AUF
OKOSTEST ‘ Mit nachhaltigen Produkten durch den Advent

Z I e I g r u p p e U b e r U to p I a 7 Entdecken Sie hier Produkte fur eine nachhaltige Adventszeit um Ihren Liebsten oder sich selbstan
Gewinne nachhaltige Produkte fiir die Adventszeit ehnachten eine Freude zu bereiten

- Lassen Sie sich von den verschiedenen nachhaltigen Produkten inspirieren und entdecken Sie Neuheiten
N eWS I ette r- P I atz I e r u n g ; . . ; . ) aus den Bereichen Bio-Lebensmittel, Naturkosmetik, Schmuck oder faire Produkte fiir den Haushalt.
Lasse dich von der Vielfalt an Gewinnen aus den Bereichen Bio-Lebensmittel,
Naturkosmetik, Schmuck und Haushaltsprodukte inspirieren und nutze die Chance 1 N LA TR i R S

Gliick kdnnen Sie beim Gewinnspiel lhren Favoriten gewinnen!
deiner 3 Favoriten zu gewinnen.

Jetzt mitmachen

Diese Adventskalender sind bio,
fair & nachhaltig

—_—

Lassen Sie sich inspirieren:

nordgreen

Hier findest du Adventskalender,



OKOSTEST

Kontakt

Micaela Marti

Senior Sales Managerin
micaela.marti@utopia.de
+49 152 087 278 46

Rafaja Bertele

Projekt- und Salesmanagerin
rb@utopia.de

+49 152 087 326 29

Die angegebenen Preise sind nicht AE-fahig.
Das Mindestbuchungsvolumen betragt 1.000,- Euro.

UTOPIA GMBH FUR OKO-TEST AG
KUHBACHSTR. 11 . 81543 MUNCHEN



mailto:micaela.marti@utopia.de
mailto:rb@utopia.de

