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OKO-TEST Umfeld ...

N
Objektive und unabhdngige

Verbraucherberatung

mit hohem Nutzwert - seit Di .

) ie Leserinnen und Leser
Uber 40 ahren stehen vor der Konsum-
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OKO-TEST verbindet
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Konsumenten durch
gemeinsame Interessen und
gegenseitiges Verstandnis

Unsere Kaufberatung ist
relevant: Unsere Leserinnen

achwichalt

i
s KENDERZASN
RBABUETTE VEGANE M\‘lfﬂ:[\l’f i
“"d!'vf‘\...-_, MhTDIHﬁ.\Si i '- e el trch

und Leser sind bereit, fiir
Qualitat und verldssliche
Information zu investieren
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OKO-TEST Leserinnen und Leser
stehen unmittelbar vor einer
Kaufentscheidung
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